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Govlo§ UNB CoMUNiDAD iNCLUSiVA
INSPIRADO N EL MoViviENTo CAMPHILL

Somos una comunidad residencial e inclusiva para
adultos con vy sin discapacidad que quieren viviry
trabajar en un modelo de vida compartida,
contribuyendo a la sustentabilidad y el bienestar
colectivo a traves de actividades productivas como la
agricultura biodinamica, en sintonia con la naturaleza

y el paso de las estaciones.
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El Cauce

Aqui se incluyen las aplicaciones de los logos, en todas

LogOtlpO Ol | sus versiones, en cuanto a colores y areas de resguardo.

gy
el cauce

x=u » area de resguardo: 1,5 x

version principal en positivo a color

O

CAMPHILL ESCOBAR

version en negativo

el cauce

CAMPHILL ESCOBAR

version en positivo a una tinta

el cauce

CAMPHILL ESCOBAR

versién en negativo a color

el cauce

version en negativo a una tinta
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El Cauce

LOgOtipo 02 | Escalas y proporciones.

Proporcion del logo
(ancho x alto) | 1:0,9

.y - vt

el cauce ~ )
e l cauce El tamafio de reduccién

I minimo del logotipo sera
el Cauce fe 2o cm de ancho.

£l C Se utilizara el isotipo sélo en reducciones muy significativas:
auce : .
&S como favicon, por ejemplo.

Manual de marca | o5



El Cauce

Log()tipo 03 I Se muestran las aplicaciones que no deben utilizarse.

-

el cauce

CAMPHILL ESCOBAR CAMPHILL ESCOBAR

versiones a color (bajo contraste) o con colores no permitidos

O

el cauce

CCCCCCCCCCCCCCC

el cauce

CAMPHILL ESCOBAR

no estirar ni comprimir

NO¥

el cauce

CAMPHILL ESCOBAR el Cauce

CAMPHILL ESCOBAR

no cambiar proporciones

el cauce el cauce

CAMPHILL ESCOBAR CAMPHILL ESCOBAR

no rotar
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El Cauce

Se muestran aplicaciones correctas e incorrectas

LOgOtlpO 04 I del logo en texturas y fotografias.
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version en positivo para texturas, si éstas
son de mucho contraste pasar a una tinta
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no aplicar el logotipo a color sobre fotografias no aplicar version en positivo sobre texturas de mucho detalle
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Paleta de colores |

Principal |

El Cauce

Se diferencian los colores principales de la marca de los colores
secundarios, pensados para la aplicaciéon de la marca en redes sociales;
para que puedan expresarse todas las emociones y propdsitos que la
marca quiere transmitir.

#1F9A76
R31 G154 B 118
C7o9M11Y64K1

#9BDA73 #B4B4Bg
R 155 G 218 B 115 R 180 G180 B 180
Cg6 MoY67Ko C32M24Y 25Ky

#51BDE1
R 81 G 189 B 225
C63M3Y8Ko
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El Cauce

PaIEta de COIOreS I Redes sociales + Aplicaciones Web.

Secundaria |
#f8edc80 #fdfoed

O #510ffc| @ #51bde1 | #obdaz3| @ #48cb6g| @ #1f9az6 | #fsdbsf | #fscesf

O #dgy904| © #f29fos | #eba8bb | #fdd8eo | #e3cfab | #cfb28e| @ #baggy
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El Cauce

Tipogra_ﬁ’a | Principal + Redes sociales + Aplicaciones Web.

P

® - »

' Raleway: fuente principal, para aplicaciones tanto en documentos
5 2 3 impresos como web y redes sociales. Todas las variantes.

371 Hey Eloise: fuente para uso en redes, sélo en detalles que quieran
@ otorgar més cercaniao MOVIMIENTO.
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El Cauce

Texturas Un universo de elementos que evocan las imagenes y emociones de la
marca, como estructuras radiales, ondas, ritmos, rondas. llustraciones

o 4 hechas a mano para simbolizar que cada quien trae su historia al lugar,
y mis CEIa‘neaS I y convive con la naturaleza que lo espera.
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El Cauce

El uso de las texturas debe ser esencial, para que cada etapa y ritmo del

REdeS SOClales I ano sea representada fielmente. Para eso, se propone el uso mayoritario
de ciertos tonos de la paleta de colores segun la estacién del ano y lo

que ella refleje. Las fotografias estaran ocupando todo el lienzo pero, de
ser recortadas, sera respetando formas organicas y suaves.

O

el cauce

Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit lorem ipsum
amet, consectatuer i’ TR\ PR
adipiscing elit, sed A

Lo AR
el e

5

Lorem ipsum o Lﬂrer'mpsum
dolor sit - -

= LoREN iPSUN]

Manual de marca | 12



El Cauce

REdes SOCialeS I Planteo de imagen por temporadas

)

Lorem ipsum dolor sit
ametl, consecteluer

adipiscing elit, sed

Paleta de colores: @ O

Fotografias con tonalidades verde claro, amarillas, rosa.

Tonos alegres, evocacion a flores, polinizadores, agua, sol.

LESRER 5L ST ABET
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El Cauce

REdes SOCiales I Planteo de imagen por temporadas

Paleta de colores: @ O

Lorem ipsum

Lorem ipsum dolaer sit & lorem ipsum
amet, consectatuer o I “ o
adipiscing elit, sed g

P Fotografias con tonalidades amarillo, verde claro.

ke i

Tonos frescos, evocacion a alegria, rios, reunion, amistad.

5~L1:::rnat':n‘|;:r5||.:r'1'1 o 2R e Lnremlp-sum
dolor sit -

LOREN] iPSUM
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El Cauce

REdes SOCiales I Planteo de imagen por temporadas

Lorem ipsum

* 0ToNo

Paleta de colores: @ C W

LOREN iPSUM

LOREM 5L oI AMET

Fotografias con tonalidades ocre, naranja apagado.

Tonos calidos pero apagados, tranquilidad, calidez.

Loram ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed

TS e
L]
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El Cauce

REdes SOCiales I Planteo de imagen por temporadas

Lorem ipsum

" iNViERNo

Paletadecolores: @ @ @ @ @

Lorem ipsum
dolor sit

Fotografias con tonalidades celestes, violaceas.

Tonos frios que recuerden nieve, viento, introspeccion.

Lorem ipsum
lorem ipsum

LoREN iPSulv LoREM UM

LOHERM] [FSLIH SIT AMET
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El Cauce

Imagen de marca
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El Cauce
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ColvioS UNG CoMUNIDAD iNCLUSIVA
INSPiRADA N £L MoVIMIENTo CAMPHILL

Somos una comunidad residencial e inclusiva para
adultos con y sin discapacidad que quieren vivir v trabajar

en un modelo de vida compartida, contribuyendo

a la sustentabilidad y el bienestar colectivo a través de
actividades productivas como la agricultura biodinamica,
en sintonia con la naturaleza y el

paso de las estaciones.
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Loram ipsurm doloe sit
smel, consectislaer
adipiscing @lit, sod
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El Cauce
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El Cauce
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Address Phone & Email

123 Main Siresd, Ciky 000-000 00000

arme, Country 12345 amalgeample.cam

Visit my website wwwexample.com i,
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El Cauce

O

el cauce
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Lorem Ipsum

dodor sit amet

3911 65032508

loremp@isumipacom

el cauce

CAMPHILL ESCOHAR
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